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FORORD

Hallbar livsmedelsforsorjning ar en nyckelfraga for att mojliggora ett
héllbart samhalle inom planetens granser. Forskning visar att livsme-
del star for ungefar en fjardedel av manniskans klimatpaverkan samt
orsakar en rad miljoproblem, exempelvis minskad biologisk mangfald,
overgodning och utarmning av naturresurser. Dartill kan aven laggas
sociala aspekter sasom halsa, naringsintag och arbetsférhallanden.

Redan idag 6verskrider manniskans konsumtion planetens begriansade tillgdng pa
naturresurser. For att vinda den utvecklingen beh6ver bdde marknadsaktorer,
politiker och konsumenter agera.

For att 6ka omstéillningstakten till en mer héllbar livsmedelsproduktion och kon-
sumtion i Sverige startade ett antal foretag i livsmedelsbranschen tillsammans
med Varldsnaturfonden WWF initiativet Hallbar Livsmedelskedja. Initiativet start-
ade ar 2015.

I initiativet Hallbar Livsmedelskedja ingér idag 15 vilkdnda foretag: Arla, Axfood,
Coop, Fazer, HKScan, ICA, Lantménnen, Lofbergs, Martin&Servera, Orkla Foods,
Paulig, Polarbrod, Pdgen, Tetra Pak, Unilever samt Varldsnaturfonden WWF.

OM HALLBAR LIVSMEDELSKEDJA

Héllbar Livsmedelskedja vill samla ledande foretag som tar aktivt ansvar for att
stilla om och bidra till en mer héllbar livsmedelskedja i Sverige. Genom stindiga
forbattringar och genom att 6ppet utmana och visa vagen vill vi visa att livsmedels-
branschen ar en del av 16sningen och att vi gemensamt kan bidra till en ambitios
och positiv forandring.

Malet ar att till &r 2030 bidra till en avsevart mer hallbar livsmedelsproduktion och
konsumtion i den svenska livsmedelskedjan.

For att né detta arbetar initiativet med att ta fram en Fardplan for Héllbar Livsme-
delskedja 2030 dar mél formuleras for livsmedelskedjan som helhet men dven for
vissa sektorer. Arbetet utgar fran befintliga ramverk sdsom Planetary Boundaries,

TILLSAMMANS VILL VI:
« Oka takten i omstillningen till en mer héllbarlivsmedelsproduktion och konsumtion
» Agera hir och nu for att na det langsiktiga malet hallbar livsmedelskedja ar 2030

« Inspirera och uppmuntra konsumenter samt andra aktorer inom livsmedelskedjan att
agera for en mer hallbar livsmedelsproduktion och konsumtion

Oka foretagens ansvarstagande for minniska och miljo

« Oka transparensen i livsmedelssektorn och dirmed konsumenternas trygghet och
fortroende sa att hallbara vad framjas.

FNs globala hallbarhetsmél, WWF Sustainable Food for All samt Livsmedelsverkets
kostrad.
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Tillsammans vill vi verka for stindiga forbattringar baserade pa vetenskap. Genom
att definiera vad som kravs for att skapa en verklig héllbar livsmedelsforsoérjning
vill initiativet driva nyckelfragor, skapa faktiska l6sningar med potential for brett
genomslag och kommunicera konkreta och méitbara resultat fran samarbetet.
Initiativet vill ocksa paverka politiken. Ritt mal och styrmedel ar avgorande for att
oka omstillnings-takten till en mer héllbar livsmedelsproduktion.
MEDLEMMARNA | INITIATIVET
HAR BLAND ANNAT ATAGIT SIG ATT:
« Driva foretagets héllbarhetsarbete i linje med Fardplan for
Haéllbar Livsmedelskedja 2030
« Arbeta efter initiativets avsiktsforklaring
» Bidra med egna kommunikativa insatser och informera om initiativet
Haéllbar Livsmedelskedja
« Aktivt delta i initiativets aktiviteter samt bidra med resurser.
Foretagen forvintas vara aktiva och progressiva och det féretag som inte visar pa
konkreta och ambitiosa framsteg forviantas lamna sin plats.
WWFS ROLL
WWFs roll dr dels att bidra med expertis inom héllbarhetsomradet. Till grund for
arbetet ligger bland annat WWFs rapport "Mapping and Analysis — Sustainable
Food for All” samt annan evidensbaserad forskning och vetenskap — nationell savil
som internationell. WWF koordinerar dven initiativets aktiviteter och har ett 6ver-
gripande ansvar for initiativets framsteg.
KONKURRENS
For att sakerstilla att initiativet arbetar i enlighet med konkurrensrattsliga
regelverket sa forhaller sig initiativet till nedanstdende ramverk och riktlinjer.
Kortfattad information om detta sprids vid kallelsen till och i samband med
uppstarten av samtliga stormoten och arbetsgruppsmoten.
« Inga diskussioner om priser.
+ Inga diskussioner om marknadsandelar.
« Inga diskussioner om ”6vriga” punkter som inte ar relevanta for natverkets syfte.
« Inga diskussioner eller avsl6janden av atgdrder med koppling till samarbeten som
har for avsikt att paverka en konkurrents handlande pa marknaden.
« Inga diskussioner kring "kénslig” information som ror respektive foretags-
verksamhet, (vilket 4r en bedomningsfraga som far avgoras fréan fall till fall).
Vi garanterar transparens genom att resultat, forskning och slutsatser publice-
ras pé initiativets hemsida.
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AKTIVITETER 2018

Under 2018 har initiativet tagit fram konkreta mél och forslag som ett
led till att stilla om till en mer hallbar livsmedelskedja. Likasa har ini-
tiativet deltagit i flera olika kommunikationstillfillen i syfte att dela de
resultat och framsteg som initiativet bidragit med sa har langt.

Nedan en redogorelse for huvudsakliga aktiviteter under 2018.

HALLBARA PRODUKTER ¥ HALLeAn LensoeLeRenia

Under 2018 har initiativet publicerat samt
presenterad en vagledning for Hallbara
Produkter.

Héllbara Produkter

data fér p rade livsmedelskategorier

Hallbara produkter utgor en vagledning for
aktorer inom livsmedelssektorn att verka
for mer héllbara produkter och ett mer
héllbart produktsortiment. Vagledningen
ar framtagen for ett antal vanliga ravaruka-
tegorier sdsom spannmal, mjélkprodukter,
kott- och charkprodukter, vildfangad och
odlad sjomat, frukt och gront, vegetabiliska
oljor, socker samt kaffe, te och kakao och
baserar sig dels pa en visentlighetsanalys
dels en héllbarhetsagenda. Syftet med do-
kumentet ar att visa pa atgirder som kan
vidtas redan idag for att savil lyfta botten
som vixa toppen. www.hallbarlivsmedelskedja.se

MEDEY

Vigledningen Hallbara Produkter ar publicerad pa initiativets hemsida och finns
tillgénglig pa svenska och engelska.

MINSKAT MATSVINN

En arbetsgrupp har under aret arbetat med matsvinnsfragan i livsmedelskedjan.
Huvudfokus for detta arbete har varit brod samt kylda produkter. Inom kylda pro-
dukter har vi arbetat med att fordjupa kunskapen om vad som driver matsvinn
mellan dagligvaruhandel och producent samt identifierat 16sningar for hur vi till-
sammans kan minska matsvinnet. For brod har foretag i olika konstellationer arbe-
tat med svinnsfrégan i projekt. Bland annat har vi tittat pa hur hyllan kan designas
i butik for att minska svinnet, samt tillsammans med forskare kartlagt brodsvinnet
langs viardekedjan.

Erfarenheter och resultat fran detta arbete har sammanfattats i ett kort dokument
for publicering pa initiativets hemsida.
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STORMOTEN

Under 2018 har 4 storméten dgt rum med féljande huvudfokus och inriktning:

SCIENCE BASED HALLBARA VERKSAMHETSPLAN FARDPLAN
TARGETS PRODUKTER OCH BUDGET 2019 2030
(mars) (maj) (oktober) (december)

Syftet med stormoétena dr att samla initiativets medlemmar kring fragor visentliga
for initiativets fortsatta arbete liksom att sdkerstélla att initiativets 6vergripande
mal uppfylls.

ARBETSGRUPPSMOTEN

For att pa ett effektivt sdtt skapa konkreta 16sningar har initiativet bildat
fem arbetsgrupper:

Fardplan 2030 leds av WWF med initiativets medlemmar som bollplank. Syftet
med Fardplan 2030 ar att definiera de viktigaste hallbarhetsutmaningarna inom
livsmedelskedjan samt skapa konkreta delmal till &r 2030. For Fardplan 2030 finns
en separat projekt plan som uppdateras kontinuerligt.

RUNDABORDSSAMTAL OCH BILATERALA MOTEN

Under aret har samtal och samarbete forts med i Sverige verksamma certifiering-
sorganisationer. Initiativet har dven initierad en dialog med GS1 for att undersoka
mojligheten till battre matmetoder.

KOMMUNIKATION

Under 2018 har Hallbara Produkter 6versatts
till engelska, hemsidan uppdaterats samt
information- och presentationsmaterial tagits
fram som stod for initiativets kommunika-
tionsinsatser under &ret. Hallbara Produkter
har presenterats vid ett flertal tillféllen,
bland annat i samband med Livsmedelsfore-
tagens arliga matdag, Livsmedelsdagarna i
Tyl6sand, Livsmedelsforum samt for Visitas
Hallbarhetsgrupp. Vi beraknar att cirka 400
externa intressenter har sammanlagt deltagit
vid presentationstillfillena.

Unilever

Foto: Caroline Strindmar Visita, Hallbarhets- och livsmedelsstrateg
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Livsmedelspriset 2018

Initiativet tilldelades under aret Livsmedelspriset med motiveringen:

“Hallbar Livsmedelskedja far priset for att man pa ett
kraftfullt sitt samlar industrin, dagligvaru-handeln
och WWF i ett exemplariskt samarbete for att skapa
definitioner och malsdttningar, utveckla konkreta
verktyg och sdtta en gemensam fdardplan for en mer
hallbar livsmedelskedja mot 2030. Det dr ett unikt
samarbete med den livsviktiga insikten att samverkan
1 hela virdekedjan dr nodvdndig for att sckerstdlla att
livsmedelsforsorjningen for en vaxande befolkning sker
inom de planetdra grdnserna”.

Stolta mottagare...

Unilever
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